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Kapitel 1: Einleitung — Warum Praxismarketing wichtig ist

Stellen Sie sich vor, Sie sind ein groRartiger Arzt, aber niemand kennt lhre Praxis. Das liegt oft
daran, dass Patienten Sie online nicht finden kénnen. Praxismarketing bringt Ihre Praxis ins
digitale Rampenlicht.

Ein Beispiel: Ein Zahnarzt mit einer modernen Praxis erhielt keine neuen Patienten. Mit einer

optimierten Website, Google Ads, und einer Social-Media-Strategie stieg seine Patientenanzahl
erheblich. Digitale Sichtbarkeit, Vertrauen und Sympathie sind entscheidend.

Kapitel 2: Grundlagen des Praxismarketings

Definition: Praxismarketing umfasst alle MaRnahmen, die lhre Praxis online sichtbar machen
und Vertrauen zu Patienten aufbauen.

Wichtige Schritte:
1. Zielgruppe definieren: Wer sind |hre Patienten? Welche Bedlirfnisse haben sie?
2. Starken hervorheben: Zeigen Sie, warum lhre Praxis die beste Wahl ist.

3. Langfristige Bindung: Nutzen Sie digitale Tools, um Beziehungen zu pflegen.

Beispiel: Eine Kinderarztpraxis nutzte spielerische Website-Elemente und einen Newsletter fir
junge Eltern, um gezielt Familien anzusprechen.

Kapitel 3: lhre Praxis-Website optimieren

lhre Website ist das erste, was Patienten sehen. Sie entscheidet in Sekunden, ob Vertrauen
aufgebaut wird.

Wichtige Elemente:

e Modernes Design: Aufgerdumt und freundlich.
e Schnelle Ladezeit: Besucher springen ab, wenn Seiten langsam laden.



e Mobile Optimierung: Uber 60% der Nutzer suchen per Smartphone.
Pflichtseiten:

o Startseite: Uberblick Giber lhre Leistungen.

e Teamseite: Zeigen Sie menschliche Gesichter, um Vertrauen aufzubauen.

e Kontaktseite: Einfacher Zugang flir Terminbuchungen.

Beispiel: Eine Gynakologen-Website erhielt nach einem Relaunch mit modernem Design und
Online-Terminbuchungssystem 30% mehr Buchungen.

Kapitel 4: SEO - lhre Praxis auffindbar machen

Suchmaschinenoptimierung (SEQ) sorgt dafir, dass lhre Praxis bei Google & Co. gefunden wird.
Fiir Arzte ist lokales SEO besonders wichtig.

Drei Kernbereiche von SEO:
1. Technische Optimierung: Schnelle Ladezeiten und mobile Nutzerfreundlichkeit.
2. Relevante Inhalte: Nitzliche Texte, die Fragen lhrer Zielgruppe beantworten.

3. Lokale Optimierung: Google My Business einrichten und lokale Keywords nutzen.

Beispiel: Eine Augenarztpraxis verdoppelte ihre Sichtbarkeit durch lokale SEO-Keywords und ein
optimiertes Google My Business-Profil.

Kapitel 5: Online-Werbung — Schnelle Ergebnisse erzielen

Google Ads ermoglicht gezielte Werbung fiir Ihre Praxis. Sie zahlen nur, wenn jemand auf |hre
Anzeige klickt.

Tipps fiir erfolgreiche Anzeigen:
¢ Klare Botschaft: "Zahnarzt in Berlin — Sofort-Termin moglich!"
o Lokale Ausrichtung: Zielgerichtete Anzeigen in Ihrer Region.

e A/B-Tests: Testen Sie verschiedene Formate, um das Beste zu finden.

Beispiel: Eine HNO-Praxis steigerte ihre Neupatientenanzahl durch Anzeigen fir
"Schnarchtherapie in [Kleinstadt]" um 40%.



Zusammenfassung

Praxismarketing ist der Schlissel zu langfristigem Erfolg. Mit einer optimierten Website, lokaler
SEO und gezielten Anzeigen gewinnen Sie nicht nur neue Patienten, sondern starken auch Ihr
Vertrauen in der digitalen Welt.



